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PENGANTAR

Buku ini disusun dengan tujuan memberikan pemahaman
yang komprehensif mengenai konsep dan praktik manajemen
pemasaran yang relevan dalam dunia bisnis modern.

Manajemen pemasaran adalah salah satu elemen kunci dalam
keberhasilan sebuah organisasi. Dengan pemahaman yang
mendalam tentang manajemen pemasaran, diharapkan para pembaca
mampu  merumuskan  strategi pemasaran yang efektif,
mengimplementasikan taktik yang tepat, dan mengevaluasi kinerja
pemasaran untuk mencapai keunggulan kompetitif. Buku ini
menyajikan berbagai teori, model, dan alat analisis yang dapat
digunakan untuk mengembangkan dan menerapkan strategi
pemasaran yang sesuai dengan dinamika pasar.

Buku ini disusun secara sistematis, mulai dari pengenalan
konsep dasar pemasaran, segmentasi pasar, penentuan posisi pasar,
hingga strategi pemasaran terpadu dan evaluasi Kinerja pemasaran.
Setiap bab dilengkapi dengan contoh kasus, studi kasus, dan latihan
soal untuk memperdalam pemahaman dan keterampilan analitis
pembaca dan masyarakat umum.

Kami sangat mengharapkan masukan, kritik, dan saran dari
para pembaca untuk perbaikan di edisi-edisi berikutnya. Ucapan
terima kasih kami sampaikan kepada semua pihak yang telah
berkontribusi dalam penyusunan buku ini yang tak dapat penulis
sebutkan satu persatu.

Tim Penulis

Dr. lis Iskandar, M.Si
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